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A ETICA NA PROPAGANDA DO TABACO

Patricia de 83

:-A.:P'o'sigéo da Empresa

e"r_cbrréndo a internet por conta de uma pesquisa sobre Responsabilidade

cial nas empresas, me deparei com um site da Souza Cruz sobre

"‘Ré_épohsabilidade Corporativa”, em que divulgava e defendia seus “principios

cos e sua filosofia empresarial” ligados ao marketing de cigarros.

-Se'gﬁ_ndo a Souza Cruz, “é dever das empresas, cidaddos e instituicfes

participar de forma efetiva das discussées relevantes que dizem respeito &
ociedade” e “contribuir para os debates que envolvem a indistria do tabaco’.

_!ri'da' assume que "tem consciéncia de que lida com um produfo que, embora

proporcione prazer, esté estatisticamente associado a riscos para a saude”.

Dentre os principios éticos que a empresa aponta, est3o basicamente o

compromisso de néo incentivar os nao-fumantes a adotar seus produtos,
E_c_j'i'ﬁc"uhtz-zr 0 acesso do cigarro aos menores de 18 anos {evitando todas as
___fbfr_ﬁés possiveis de contaio dos jovens com propagandas, amostras, eventos,
'}nalés—diretas e formadores de opini@o), e desenvolver programas educativos

para prevencdo/redugéo do consumo de cigarro nas escolas. Procura exercer
:'su'as atividades levando em conta ndo somente a satisfac@o imediata de seus
"C'Iientes, mas também sua responsabilidade frente as diversas comunidades

“.com gue interage.

Por outro lado, a empresa defende o direito de divuigar os seus produtos de
ii‘:t')'.fma competitiva, através de um marketing consistente, pois “o consumidor
adulto é capaz de fomar suas proprias decisées”, o mercado e a sociedade
_d_evern ser livres e poder fazer escolhas bem informadas. Isto porque o
~Governo Federal, afravés da CNCT', vem impondo uma série de restrigbes a

propaganda de cigarros, até a sua proibicsio total em 2003.

"1 A Comissdo Nacional para 0 Controle do Tabaco (CNCT), formada por membros de oito
- minisiérios desde sua criagho em 13 de agosto de 1999, tem por meta e obrigagio estabelecer




Souza Cruz argumenta que pesquisas realizadas em diversos paises pelos

ais variados insfitutos concluem n&o haver relagio direta ou causalidade

] '_e':a propaganda de cigarros e o nivel de consumo de tabaco e gue a
nﬁt}:_ﬁi:v'a'(;éb central para a adogéo do tabagismo vem dos membros da familia e

dos amigos. -

2 : [_bsfatos do mercado e da sociedade

0 ".B'ras'it é lider mundial nas exportacdes de fumo e o terceiro maior produtor de

abaco além de ter recentemente aprovado lei que restringe a publicidade de

cigarros aos locais de venda®

As p.t.)ll’ticas anti-tabagistas s&o uma forma eficaz de salvar vidas e beneficiar a
" ééd’nomia. O Estado brasileiro perde anualmente R$ 1,25 bilhde na diferenca
:_e"‘ritre o gue arrecada em impostos do setor € o que gasta em doencas,
_aposentadorias e pensfes relacionadas ao tabagismo. De acordo com o Banco
5-_I_VIU'ndial, para cada dblar arrecadado gasta-se US$ 1,50, em média, com
tratamento de doencas tabaco-associadas — e por isso mesmo o BIRD adotou,

“j& em 1991, uma politica visando controlar o setor fumageiro.’

“No mundo, morrem anualmente cerca de 4 milhdes de pessoas devido ao
‘tabagismo e no Brasil estima-se que sejam algo em torno de 100 mil pessoas
(o dobro de mortes em acidentes de transito € mais do que provocam todas as

© outras poluicdes somadas, além de alcoolismo e AIDS).*

- A regido sul do Brasil ¢ a maior produtora de tabaco, com cerca de 150 mil
- familias produzindo para as empresas e ha cerca de 50 mil familias
fumicultoras em estados como Bahia e Alagoas.” Ha, portanto, um custo social
encrme na cadeia produtiva do fumo, que deve ser levado em consideracéo

também =0 se reprimir a industria fumageira.

propostas e compromissos do Brasil na Convencéo [nternacional para o Conirole do Tabaco,
marcada para 2003 pela Organizagio Mundial da Satide.

? Fonte: “Commodities Ambientais X Tabaco” de Sergio Luis Boeira, in: Jornal do Meio
Armnbiente, 26/03/01 — www.lornaldomeioambiente.com.br

® Fonte; Pesquisado em 26/03/01 no site www.worldbank_org

‘ Fonte: ibid. 2
5 idem




ounctf of Economic Advisors dos EUA declarou em 1987 gue existe pouca

idéncia de que a propaganda gera novos fumantes. Da mesma maneira que

a fh_'éioria dos outros produtos, ela é efetiva para fazer os consumidores
_d__t_ifar_'ém ou passarem de uma marca a outra. O Tribunal Superior do Canada
‘1'-99’5.)" estudos na Unido Européia (1996) e na Australia (antes e depois das
'tngoes legais impostas no pais) concluiram gue nada comprova uma ligacéo
causaf entre a propaganda e uma diminuicdo no consumo de cigarros. Uma
_ga_squlsa realizada na Noruega (1997), onde a propaganda esta proibida desde
197'5 e ha proibicdo do fumo em lugares publicos desde 1988, mostrou que
._-_hpz’._ii}'e 44% de aumento no consumo de cigarros pelos jovens na faixa dos 16-

'39'_.anos, mesmo indice de 1977.°

::_F"o"r: outro lado, o personagem Joe Camel da RJ Reynolds, gozava de tanta
'-_.pbpularidade guanto Mickey Mouse entre as criancas americanas na faixa dos
eis anos de idade (e 91% de associagdo com o produto cigarro) antes de ser

banido da propaganda por pressao da sociedade civil organizada.’

'_Zihljmeras pesquisas realizadas no Canada (1987), Gra-Bretanha (1991/92) e
-Hong-Kong (1995/96) apontaram como principal causa da adogdo do fumo
_f pelos jovens a pressédo do grupo social, seguida da afirmacadc de poder e

. sexualidade, maturidade, rebeldia e controle.®

- Segundo o pesqguisador Alan Brody (1996), devemos compreender o papel
preciso do cigarro na formagao adulta de nossa juventude. E o vestigio de um
. rito de iniciagdo — presente em todas as culturas mas ha muito ignorado por
nossa sociedade industrial. Nac temos um rito de iniciagdo como quase todas
as outras sociedades tribais. “Isfo é importante porque 0s grupos de idade
coincidem exatamente com o0s grupos de idade dos fumantes e ftambém o
processo. Em outras palavras, o vacuo foi preenchido com um sem numero de
marcas de cigarro. Dificuldade em aprender a atividade (por ex. vémito, tosse},
a efetiva incorporacéo da aufo-flagelacdo como um conceifo de forfalecimento

® Fonte: www.souzacruz.com.br
7 Fonte: site hitp:\\sunsite.unc.edu/boutellfinfact/infact.htrnl (Fischer, Paul M., et ai. "Brand Logo
Recognition by Children Aged Three fo Six Years." Journal of the American Meducai Association
éJAMA) 11 dec 1891) o

Fonte: www.sotzacruz.com.br




e-__é_"éséz‘mgé‘o de uma idenfidade fribal adulta. Em algumas sociedades

Limantes estao obtendo um beneficio psicoldgico através do fumo e se isto
_r'"_fe\';relado ndo sera possivel ajuda-los. E como tirar a pessoa de uma

nvisivel de sistema de sobrevivéncia. So tornando-o visivel primeirc é

s"e{_r_é'possfvel eliminar sua dependéncia dele (Brody, 1996).
Questionamentos Eticos
questdes que se colocam sao:

) E ético fabricar e incentivar o consumo (através do marketing) de um

produto que sabidamente causa maleficios & satde dos individuos?

A-sociedade pode impor restricdes 3 liberdade de escolha do consumidor e

a0 direito de livre expressao e informagéo da empresa?

) E defensavel do ponto de vista ético incentivar o consumo entre adultos

fénquanto ao mesmao tempo prega a prevencéofreducio junto aos jovens?

_Coibir as industrias de tabaco n&o significaria um grave custo social, devido

'z_"as comunidades agricolas que sobrevivem do seu cultivo?

Antes de analisar as questdes acima & luz das trés escolas de pensamento
é’t_it’_:o — Utititarismo, Racionalismo e Relativismo - € preciso considerar que
é__s:'festrigﬁes e proibicbes da CNCT & propaganda de cigarro estdo no ambito
&_a lei, e ndo da ética, pois se baseiam n&o apenas em valores de ordem moral

mas também contingéncias politico-econdmicas.

: g_Fonte'. sites www.camel-cash.com (campanha “Say No to Joe 1" e
www.tobacco.org/misc/cigseduction html (transcricdo da entrevista “Cigarette Seduction:
econstructing its siren appeal to teen smokers” com o jornalista € escritor Alan Brody, na
Cigarette Seduction Conference” ocomida erm 09/11/96 e 14/12/96) - fraducao iivre,




Utilitarismo
axima: “o maior bem para © maior numero de pessoas’

undamentos: hedonismo (prazer e felicidade), calculo das consequéncias,

repeticao.

Uma vez que o tabagismo representa uma ameaga & saude dos individuos e

eéequilibra financeiramente o sistema de salde governamental, prejudicando
a sociedade como um todo, o direito individual do fumante de ser bem
'-ihfo'rmado sobre as diferentes marcas, e dos fabricantes em manterem sua

_Cb'n'ipeﬂtividade no mercado, seriam secundarios. E moralmente indefensavel

'_q'ue'uma empresa, para auferir lucro € se manter no mercado, comercialize um
produto que assumidamente traz riscos ao consumidor. A falta de ética esta
ndo sO em divulgar o produto a quem quer que seja mas principalmente em

perseguir a producao do cigarro.

A":i_hdlﬁstria tabageira mais prejudica do que beneficia a sociedade como um
todo e é discutivel se o jovem menar de idade fem o discernimento suficiente
'pa'ra tomar tal decisdo, podendo acabar “seduzida” pela propaganda e pelo
-meo. Se esta indicade por pesquisas internacionais que o jovem & influenciado
f_ﬁéld grupe social e o exempio dos adultos, estariamos permitindo que uma

p’a'rte da sociedade - a geracao futura — sofresse riscos de saude.

‘Quanto ao custo social, ainda que se deva levar em conta o direito iegitimo ao
-'b'em-estar das familias que cultivam o fumo, isto nfo poderia prevalecer scbre

._('j's interesses e o bem-estar da sociedade como um todo.

6 : Racionalismo

.Mé}dma: “existe um principio moral universail, fundado na razao”
#{Jndamentos: logica, certeza, dever e vontade livre

:Assistir a propagandas de cigarro e fumar, com seus atributos associados de
sabor, autc-afirmacao, integracéo social etc., seria uma decis&o de cunho

“pessoal e porfanto um direito do individuo, no usc de sua razao e livre arbitrio.




'Porém, segundo o Racionalismo, defender e divulgar (propaganda) o fumo
mesmo sabendo que ha maleficios cientificamente comprovados & satde € um
‘ato ilogico, privado de razdo e portanto imoral. E n3o importa se o marketing
-dos cigarros esta direcionado a adultos ou jovens - se fumar é um mal, esse
‘mal é universal, ndo se pode aché-lo moraimente defensavel para uma faixa
etdria e condenavel para outra, principalmente em se conhecendo a influéncia
gue o exemplo dos adultos e o boca-a-boca tém na adog¢&o do cigarro pelos

" jovens.

Da mesma forma, qualquer empresa tem o direito de escother sua area de
atuacao ao identificar a existéncia de um mercado consumidor para o produto
que fabrica. Este mercado precisa ser atendido e ela deve gerir seu negdcio
com competitividade e lucratividade. Mas para atingir seus resultados
mercadoiogicos e financeiros, 0 marketing da Souza Cruz se aproveita dos

fumantes, “reféns” de um vicio, o gque & também imoral.

Em relacdo ao custo social, as comunidades agricolas fumageiras também
estdo sendo usadas como “meios” para a empresa atingir os seus resultados.
Nao ha como justificar a manutencdo do marketing do cigarro com o risco da
“‘ruina” dessa atividade e consequentemente do prejuizo a subsisténcia dessas

familias, que lamentavelmente colaboram para ¢ aumento do tabagismo.
= Relativismo

Méxima: “uma cultura deve respeitar a outra e proteger-se de si mesma”
Fundamenfos; cultura, histéria, ceticismo

Os valores éticos mudam com o tempo e verifica-se que o fumo passou de aigo
socialmente aceito ¢ mesmo elegante até o inicio dos anos 80 para algo

condenavel a partir dai, quando se iniciou uma verdadeira “guerra’ anti-

tabagista em todo o mundo, & luz das descobertas cientificas e das estatisticas

que revelaram os maleficios para. a saide e a quantidade de imortes

associadas ao cigarro.



Banir o fumo de locais publicos e da propaganda, restringindo a liberdade das
ndustrias de tabaco, seria eticamenie responsavel € embora consista numa
forma de censura, segundo a Gtica do Relativismo Circunstancial, isto seria

moralmente defensavel conforme a situac@o (aqui, proteger a sociedade da

:'“'s'edugéo” de um produto prejudicial & saude).

:_Embora o tabagismo juvenil funcione como um substituto & auséncia de um
"':"‘rito de passagem” na sociedade ocidental do jovem para o munde adulto, a
. ciéncia ja comprovou que fumar faz mal a salde e portanto incentivar esse
_habito cultural ndo encontra gualquer justificativa ética, & ndo ser que
: -iduiséssemos deliberadamente eliminar parte da futura geracdo, oquendo é o
 caso.

:“Manter o marketing do cigarro para preservar a cadeia predutiva do fumo e
5_.-"consequentemente as comunidades agricolas tabageiras, néo resglve o
: '-problema de origem — o fato de que se ests investindo em uma atividade gue
avilta a dignidade do individuo: fazé-lo compactuar, por uma questao de falta

- de opgdo e de necessidade de sobrevivéncia, com o plantio de um produto que

" ird adoecer e matar milhares de pessoas. Moral seria oferecer alternativas de
- sustentabilidade para essas familias.



