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韦春昭：我国媒体对经济报道的价值评价存在问

题辨析

韦春昭

    【内容摘要】本文用作者自己调查研究的第一手材料，剖析我国媒体对经济报道的价值评价

的不当和错误，所列现象和例子是从常识开始，逐步深入，直到较深层次。从多个角度分析媒体

出现这些不当和错误的多种原因，和其对社会构成的损害。

尽管在理论上，媒体业者对经济报道的采编可以是纯客观的，但在实际上是很难做到的，也就是

说，在采编出来的经济报道里面，总是很难避免渗入对报道对象和其它相关内容的主观评价。这

些评价支配着对内容的实际取舍，不同内容的时空分配比例，更不用说用词了，等等。这点，多

数高水平的媒体业者都沒有异议。媒体由于对社会影响本来就大，加上我国媒体离充分竞争还相

距甚远，媒体业者因而拥有的“话语覇权”太大，所以，其经济报道中的价值评价对社会意识影

响就更大。我们感到，在我国媒体传播的经济报道中，许多主观评价的价值取向存在不少值得商

榷的地方，并亲眼见到或调查到了不少它的负面作用，许多负面作用是非常之大的。

一、不能推卸主观责任的违背常识

一些媒体，特别是落后地区的媒体，多年来，直至现在，在经济报道中，特别喜欢用“任务”一

词，如某厂完成全年生产任务，某乡完成冬种任务等，在市场经济一般知识已相当普及的今天，

这样的错误，使最一般的普通人也感到十分滑稽好笑。因为任务的内涵是指令性的，我国社会绝

大多数人对这词都是这样理解，并且从来沒有分岐。我国经过多年的市场改革，现在大多数企业

性的经营主体，已沒有指令性的经营内容，包括政府在内的几乎所有部门，都不能对其下达任

务，它们对经营主体只能是指导，更多是建议。既然如此，何谈任务？

不但企业性经营主体如此，就是对事业单位甚至政府管理部门的工作情况的报道，用任务一词也

还是不妥，比如，说某税务部门完成了全年税收任务。因为尽管税收是强制性的，政府的财税收

支计划性、指令性很强，但因为征税必须有合法税源，而税源是由社会各种主体的财富状况决

定，其中相当部分是由企业性的经营主体的经营状况决定，这种状况是预先不能决定的，弹性很



大，所以，税收并不能定任务。事实上，许多地方定的也是计划，媒体传播这种信息时，恰当的

说法应该是实现全年税收计划。

不少媒体业者将自己工作中出现这种十分明显的，甚至可以说是常识性的错误，的原因，说成是

执行有关管理部门的传播规定，这符合一部分实际。但更多的实际，是和上级规定完全无关，有

的甚至是背道而驰。以上面所说的这个内容为例，远在上世纪九十年代，某省就专门正式下达过

一个文件，要求有关干部，包括媒体业者，认真学习。该文件的内容是，某下级部门向省某领导

人用文字汇报畜牧业生产情况，用了任务一词，该领导人退回，要他们改正，他们改后送上来，

仍然是任务的意思，该省领导人因而引申出了思想解放的重要性，于是省党委政府就下达了这样

的文件。由于这不过是常识，至少这个省的媒体业者，通过学习后大多数应是懂了，他们这样

说，不过是推卸责任的托词。

二、蔑视基本原理，招致规律惩罚

在人类有史以来的经济学经典著作中，有时是作者直白地告诉读者，但更多是不直接讲出，只是

在全书内容中，自始至终都体现着这样的思想：经济工作，能说明其是否正确的，只能是最终成

效，对于还不是成效的思想、计划、投入、工作过程等等，都统统不是证明其正确的证据。并

且，许多工作计划，经无数专家、经验丰富的实际工作者、员工等反复推敲，感到它的优点很

多，很美，缺点却都被穷尽和弥补了。然而，实施后，它还是暴露出了一个缺陷，就是在实际中

行不通，或者是比这好一点，也勉强行得通，但出现了许多原来想不到的问题。民间商界有句名

言，“（帐面上的）钱进了（自己的）口袋才是（自己的）钱”也是这一意思。这是经济学的基

本原理，也是人类思维和经济的关系之规律。

上世纪八九十年代，我国许多地方大种果树，不少媒体在报道时，几乎是不加任何思考地倾力歌

颂种果树的事主，包括地方政府部门，大农业开发者，农民等，并肯定地描绘着美好前景，种下

去的水果品种的产量，社会、财政、果农收入都将增加多少等。尽管现在面对了尴尬的历史判

决，有的媒体业者说他当时并沒有歌颂，只是报道，当然，当时他心里真是怎样想，外人无从知

道，但其用词色彩，内容选择等，至少使受众认为他们就是一味歌颂。在媒体和事主的互动下，

大量的资本投下去了，大量的树苗种下去了，在以后的若干年里，还继续追加大量成本护理果

树。到现在，足以检验真理的若干年过去了，效果是，数量不少的果树收益很低，有的甚至沒有

收益，大量的成本打了水漂。更重要的是，浪费了宝贵的机会成本、时间成本。

原来，到目前为止，种水果还必须很讲究品种对具体自然条件的对应性。比如，在广西、云南、

福建等地，出产八角的地方均有一些共同的东西，比如，山有一定的高度，夏天不太热，每天日



照时间不太长等，这似乎是到目前为止，八角树能成活，特别是能产出优质八角果的自然条件，

虽然目前人们，包括这一领域的专家，还沒敢肯定是这样，但无数地方的实际就是如此。一些人

不知道有这一前提，或者是知道，但却为了别的什么原因，比如政绩，或应付眼前任务，而不顾

损失，在不具备这样的自然条件的地方也大种八角。结果，种出来的八角树就是不生八角果，或

者是虽然生但产量低，更重要的是品质差，顾客不肯买，人们只好大片大片地将其砍掉。田七、

酸梅等水果，再扩大去是药材，更扩大去是大量农产品，都存在这种情况，当然轻重程度不同。

媒体业者在报道这类内容时，对其的价值评价若能遵循科学的基本原理，那报道的形态和对社会

的影响就大大不同。比如，会提醒人们注意，果业至今在许多领域还是“人算不如天算”的实

际，提醒人们注意理论上再好的计划也不是结果。至少也只是客观地陈述某地有在种八角这回

事，尽量不作评价，由受众和有关部门自己判别其内涵。这样，媒体就可以真的是对社会有功，

或者是虽不有功，但也沒有大过失，或者过失不如现在大。媒体业者必须牢记，大自然容不得任

何蔑视，社会发展规律也容不得任何蔑视，对经济报道的价值评价，必须如履薄冰般小心小心再

小心，或然是一回事，其不但不是实然，甚至很多连必然也不是。

三、媒体默许甚至间接支持不遵守商业规则

经济规律是不以人的意志为转移的，是客观的东西，一些媒体业者尚不尊重。商业规则是人制定

的，是主观的东西，可以人的意志为转移，一些媒体业者就更不尊重了，他们对不少经济报道的

价值评价体现了这一点。

某地对外招人承包地方国有化工厂。一广东商人来包，一段时间后，到银行提取一大笔款跑了。

他提取现金的手续，银行付给他的程序，全部符合银行的规定。某报在报道这件事时，破口大骂

这商人是不法之徒，说银行不该让那商人提款，因为损失涉及到了那地方的利益，那地方的群

众，甚至干部，也跟着大骂银行。在具体这件事的实体正义上，该报这样的倾向或许是对的，但

在对待商业规则上，却错了。

因为，尽管规则不一定是真理，只不过是保证大家都按照一定规定行事的东西，但尊重规则，却

一点也不因规则不一定是真理就不重要。现在世界已大部分联为一体，成千上万的经济经营主体

要互相打交道，如果沒有规则，以及有规则却可以随意不遵守，那世界经济将会混乱成什么样

子，是不是马上使人类贸易水平倒退几千年？就这件事来说，假如银行知道该商人来提款是有不

轨目的，银行就违反经营规则而不给他，在这件事上也许是保护了该地方的利益，但由于银行对

规则随意践踏，许多本来并沒有不轨思想的商人却不敢来投资了，或者撤资了。因为以后他们去



银行提款时，即使完全沒有什么错误心思，但银行也可能不给他们钱，甚至银行会以这为手段，

故意不给提款，迫使他们给好处等。

所以，通过践踏规则来维护个别实体正义，所得来的好处，远比带来的坏处少。我们随便可以举

出无数例子来支持这一说法。

人们只要纵览一下各地媒体，就不难发现，越是落后的地区，媒体对经济报道的价值评价，这种

忽视、蔑视、践踏商业规则的现象越严重。还以承包为例，在广东珠三角，上海浦东等地，只要

原来规定承包者应得什么利益，结果承包者就得什么利益的比率较高，即使利益很大，甚至不合

理也如此，而在落后地区，比如某些西部省份的山区县，承包者若是得利益多，在很多地方，很

多时候，麻烦就来了。发包者，甚至连那些拐七八道弯才有联系的有关人员，找理由了，什么文

字虽这样写，但原来不是这样说啦，那个方面的工作，若沒有我们份外帮你你做不好啦，等等。

总之，是千方百计想克扣人家的利益。而那些地方的媒体，许多是极少谴责这种思想行为，能保

持沉默不帮“自己人”就不错了。

对待成文的商业规则尚且如此，对待不成文的商业惯例就更不用说了。所谓商业惯例，许多是指

虽不成文，但已约定俗成，大家都遵守，以之来处理人际商业关系的东西。在经济活动中，遵守

商业惯例，有时比遵守成文的规则更重要。因为许多商业惯例不成文，甚至发生商业关系的双方

或多方，事先并不明确说“按商业惯例办事”，而只是一种默契，当事人认为对方不需要申明，

认为大家都会讲信用，所以许多讲出口，写成文字的手续都省了。因此，在很多情况下，能保证

对方遵守商业惯例的力量，常常只是信用，其它力量，比如法律，不起作用，因为法律要求的证

据要素，在商业惯例发生的领域，因如上所述而不齐全。

比如，某大水泥厂讲谁帮推销水泥得多少比例的提成。玉林的王某成功推销了七次，该厂方每次

都给提成给他，到第八次，王某推销的数额很大，厂长心疼了，舍不得给人家了，讲沒承诺过。

事实上，人家帮推销东西有提成，这是商业惯例，而且厂方已给过七次，说明厂方承认惯例，厂

长这是耍赖。王某去找报社，报社从社长到一般工作人员都“劝”王某，说您不是已经得过七次

了吗，人取钱应知足嘛，算了吧，工厂也很难哩。令王某哭笑不得，上法院？沒证据，怎么告得

赢？

许多媒体业者不知道遵守商业规则的真正的重要性，或者知道却不肯克服自已的狭隘。一个地方

落后一定有必然原因，而这种践踏商业规则的行为，就是最重要的原因之一，因为其导致人们办

事的效率低下。行为是由思想支配的，人们的思想又深受社会意识的影响和制约，媒体业者这种

价值评价导向，不但不利于改造，甚至还强化这种社会意识。



四、不顾整体效益的成绩观和社会意识互相强化

多年来，不少地方经常出现一种现象，就是刻意创造一种于单项来说，好象是不错的成绩，但从

整体上看，不但算不上成绩，有的还是不好的，甚至是危害很大的后果。而不少媒体也是不管什

么整体效益，总只是大版大版地盛赞表面的工作成绩，并且用一串串数字说明，比如，财政投入

多少，多少干部下乡，出动了多少人，做了多少工等等。当然，有些地方媒体就在那些官员的领

导之下，这样的报道是奉命行事，但我们这里不是说这种情况，而是指媒体业者可以自由行使自

己意志的情况，比如，省媒体对县市的报道，跨省报道，全国性媒体对地方的报道等。

在媒体这种价值评价的长期大量影响下，据我们调查，许多地方的国民，包括不少知识分子，在

不知不觉中形成了这样评价官员的理念，比如，某官员在某地某部门做出了一件比较显赫的事，

社会上许多人就说该官员有能力。这样的社会意识反过来又助长了这种行为，互为循环。

这种意识对社会的危害是巨大而广泛的。比如，地处北方的某地城市美化得较好，在南方的另一

个地方组织所属的市县去参观，回来后，许多市县为了谋求城市美化的政绩，就全按照那北方城

市的样子改造市容，有的将机关院子、城市广场上长了几十年的大树砍掉，种上草皮，鲜花，将

旧房子拆掉，建外边是玻璃墙的新房子。表面上是美了，但是，大树沒有了，大气质量恶化了，

大树从来不需要人浇水，草皮需要人浇水，而一些地方因为电不多，水不多，自来水并不充裕。

倒掉旧房子建成玻璃墙的新房子，浪费一大笔钱不用说，玻璃墙通风不便，象非典之类的传染病

一旦流行，就会吃大亏。

正因为如此，近年来，我国学术界，以及不少官员，关于建立一种全面评价政绩体系的呼声日

高。也就是说，评价一个官员或地方政府的政绩，要全面地看，将必要的社会进步和负进步因素

分成一个个指标，然后将这些指标的数据综合，得出指数，以这一指数作为衡量政绩的标尺。这

些因素尽量囊括完社会项目，如，工业、农业、商业、文化、教育、社会治安、计划生育、环境

保护等等，由于这些指标互相制肘，即这项数据高了，那项数据就低了，官员于是就不轻易为求

得一项工作突出，而损害其它工作。

其实，媒体对政绩的评价是可以，甚至比较容易做到公正的。因为从严格意义上说，媒体只是经

济报道内容的旁观者，由于旁观者的利益往往和报道涉及的对象无关，所以就容易做到不偏私。

还进一步，如果媒体只求报道客观，以树立自己的科学美誉，使受众信赖媒体，更多地接受媒

体，提高受众数量，得到更多广告收入，那对报道内容的价值评价也就更接近公正。



为使人们对这一机理更加明白，再以我们的另一个调查来辅助说明：一些地方的城建规划，请同

济大学等外地专家做，往往比较科学。一个重要的原因是，外地城建专家的个人利益和城建实施

后所产生的地产、生意等无关，如果说，他们做城建规划也存在个人利益的话，那也只是偏重于

专家们必须按科学要求做好，树立自己的科学美誉，使以后又有更多的地方请自己去规划，挣得

更多酬金。但城建规划确定后，一些地方官员常常以这种那种理由改掉，牺牲科学性，这边建一

个小区，那边建一个市场，其真正的原因在于，官员可以通过开发小区和市场弄到一间房子，捞

十万八万。

媒体对经济报道内容的价值评价要做到科学，不仅应该置身于小范围的报道涉及对象之外，甚至

还应能跳出更大的范围，从更超然更高的角度看问题。比如，近年来，西方国家常常对我国商品

进行反倾销，常常以农药超标等理由禁止进口我国的产品。一些媒体经常是从我们利益角度看问

题，认为人家是胳膊拐入，变相设置贸易壁垒，保护自己的市场。当然，这也符合相当部分的实

际。但只要我们仔细了解人家的国情，了解人家对待自己国内企业产品的态度，以及尽可能多的

其它相关情况，就会发现，人家的做法其实很有道理。比如倾销，从我们掌握的数据来看，我国

许多企业职工工资占产品卖价的比例，同许多国家比较，是相当低的，压低该付的劳动力成本将

产品的卖价压得很低，难道这不是不正当竞争？不是倾销？

再看日本以我国农产品农药含量超标，不准进口的例子。日本是非常珍视公民健康的国家，饮食

非常讲科学，生活非常讲质量，城市非常整洁，日本国民大都能自觉遵守科学卫生等准则，政府

对公民、社会群体对个人，这方面的要求也非常严格。他们自己都这样要求自己，我们农民的农

药含量超标，人家不进口，这是人家戴有色眼镜看问题，还是我们戴有色眼镜看人家？据我们调

查，我国公民素质普遍较低，读书看报少，对外国情况了解得很少，想问题沒有理性，对人家产

生怨气是很自然的，媒体业者不应只具有一般人的水平，跟人们一起瞎起哄，而应有更高的知

识，更理性的态度，通过对报道的价值评价，引导人们科学公正地对待这类问题。

五、从对技术革新的鉴荐看媒体业者思想视野的重要性

某瓷器产地一直用薪柴烧制瓷器，是封山育林的最大障碍。有个业主试用煤烧，烧出来的瓷器瓷

器质量合格。某报总编亲自出马，采写此事，以很醒目的标题向社会报喜，弄得一时间人们欢欣

鼓舞。但懂经济的人都报以冷笑。因为该业主用煤烧成瓷器，不管有多么大的好处，但还存在一

个致命的缺点，就是成本高出了瓷器的售价，这就意味着生产越多，倒贴的本钱越多。当然，有

些于国计民生关系极大的产品，有时是必须贴本生产的，但这种民间土瓷远远不属于这类产品。

所以，这种成本核算过不了关的技术革新，还不应向社会推广。懂得焙烧技术的人还嘲笑这位总



编不懂焙烧常识，即烧制瓷器成功需要的是热量，而不是什么燃料种类，所以，用煤烧并不是什

么新鲜想法，主要问题是成本，如果不计成本，用电、汽油烧也会成功，并且质量会更好。

如果这位总编有相当知识，因而有足够视野，又有社会责任感的话，那他对这一经济行为的价值

评价大致应该是，可以肯定这种革新的方向，但同时提醒人们注意成本过高的问题，引导人们在

改进技术，降低成本上下功夫。若能更进一步，还可以告诉受众，随着陶瓷生产技术的进步，一

些大型陶瓷生产企业正在较快地扩大规模，降低成本。而随着生活水平的提高，人们对陶瓷质量

档次要求也不断提高，以后大企业的产品将更多地占有市场分额，本地这种民间作坊烧制的土

瓷，将因缺乏竞争力会逐步淘汰，所以陶瓷业主应有所准备，如技术水平上不去，就退出这一行

业，及早转行，这对社会沒坏处，对自己，对本地林业都有好处。后来陶瓷业的发展果然是这

样。

也许有人认为，媒体对这样的内容价值评价不正确问题不大，不就是用煤烧不划算吗？那些业主

一算成本就不会采用的。是的，这一实例对社会危害是不太大，但我们用这个例子，也只不过是

为了方便把看法讲得更清楚而已。在社会实际和媒体传播的内容里，原理和这相当，对社会重要

得多、危害极大的情况并不罕见。

比如，某县开采稀有金属矿，为了短期得到更多收入，只管出矿，不管社会代价和今后的可持续

发展成本，表面上发展很快，财政收入迅速飚升到全省前十名，县城从过去只有四间瓦屋，其余

均为茅草屋，迅速变为到处世界各地风格的楼房林立，成为全省县市级城建榜样。媒体都是歌颂

这个县这样好那样好，对采矿造成的大面积严重污染很少报道，更很少批评，对大量矿工安全得

不到保障也视而不见，最后酿成了大禍，矿山发生了恶性事故，矿工大量遇难，沿江几个县由于

受污染程度太深，大片土地以后几十年都无法耕种。

六、该支持的改革，媒体评价不当

纵观我国改革开放二十多年的历史，围绕经济建设这一中心，依照三个有利于的原则，不断进行

体制变革，管理创新，是普遍常态。而且，由于我国具体国情特殊，比如不象西方发达国家，是

在封建社会中自然产生资本主义萌芽，而后资本主义一直在私有体制中逐步发展，西方的许多经

济学经典理论和管理规则，都是产生于这一社会现实，为这一现实服务。而我国是在资本主义制

度还很薄弱的时候，实行计划经济，又再对计划经济进行改革转轨，所有西方经济学的现成理论

和管理规则，并不完全能指导我国某一改革时段的现实。

比如，在西方市场经济经典理论中，政府必须超然于微观企业竞争之外，在市场竞争中只能做裁



判者、守夜人、服务者的角色，这沒错。但问题是，我国不用说改革开放初期，就是现在，许多

乡镇企业，国有企业，改制后政府参股的企业，在决策上，设备资金上，人事上，信息资源上

等，都有政府在其间，媒体对经济的报道显然不能离开这一实际。

媒体对于这一实际的价值评价常常不正确。

有的媒体是宁支持守旧不支持改革。我国改革的过程是探索的过程，许多改革不以计划经济市场

经济谁优谁劣为思想前提，而是哪种有利于发展经济就采用哪种。在这样的框架下，地方政府就

有了较大的回旋空间，在地方与地方之间互相竞争吸引资本，占领市场，占有资源的情况下，许

多地方为了提高本地发展水平，增加财政收入，和官员的政绩，就以实用主义的态度，处理许多

体制问题。比如，默认和鼓励私营经济发展，但给私营经济带上集体企业的红帽子。对于这种情

况，有的媒体对其报道时作出否定的价值评价，有的甚至用“假公济私”这样的语言，这里不是

指那种真是假公济私的情况。但后来的改革进程证明，当年这些地方的创造沒有错，哪个地方这

种创造越充分，由于占了竞争先机，现在经济越发达。

媒体为什么作出那样的价值评价呢，有很多原因，比如，在潜意识中，由于其享受着计划经济给

他的好处，所以不知不觉地对大锅饭情有独钟，对私有制持排斥态度，对私营业主发财心理不平

衡等。但其中的一个最重要的原因，是因为多年来，在事实上，支持守旧个人利益很少受损失，

而支持改革则有风险，这就使得许多媒体业者明明在心里知道改革是好的，，但在作价值评价时

也守旧，所谓宁左勿右，的个人利益原因。

七、媒体对某些改革作积极评价，但却是错误的

一些地方为吸引外资，制订了许多优惠政策以及其它措施。一些媒体对这种做法予以积极的评

价。我们这里说的也仍然是媒体业者完全是个人意志使然的真诚心态，不是指在外力下而不得不

按外力要求做的情况。实际上，许多地方出台的这种政策或做法，许多是不合适的，有的还是违

法的。比如，免税，按管理科学和世界各国的做法，以及我国的规定，并不是哪级政府都可以免

税的，地方政府随便减免税收，会形成恶性的不正当竞争，破坏市场规则，其它的一些做法错误

的原理和此大致相同。就算是一些类似措施是在地方政府权限之内，从长远来说，整体来说，效

果也不见得好。比如。某地政府为吸引外资，无偿给外资划拨土地，媒体称赞说，这是用地种出

金子。

实际上，或许就个例和和短期而言，这块地确实种出了金子，但从整体和长期来看，真正的外商

反而不敢来。有个外商讲得好，你正正规规卖地给我，我敢投资，因为以后地是我的，出事我可



依法走天下。你送地给我，特别是随随便便地白送，我不敢投资，因为这说明你做事随便，人治

色彩很浓，有一天你也可能随随便便就要回去，还有，旁边的人会认为我是发不义之财，也会心

安理得地来损害我的利益。

媒体对这种做法予以都是正面的评价，会使社会形成做事随便，不讲法律，不讲兼顾各方利益的

意识，这非常不利于市场经济的发展和社会的发展。纵观世界上的发达国家，都是办事严谨，厉

行法治，政府和官员都不能随心所欲地办事，这是它们发达的最重要原因之一，反过来，象这样

的事情办得随随便便的国家，不见有哪个是发达的。

八、大方向虽然是虚幻天使，但魔鬼在细节里

媒体对改革的评价不当不但在方向上，更多的还是在细节里，即媒体褒扬的一些东西，在大方向

上并沒有错，但通不过细节的检验。1995年，我国工商、建设等大银行转向商业化后，由于普通

农户贷款金额少，经营地离银行营业地点远，银行对他们审查、管理等成本太高，不再愿贷款给

农民。针对农民这一困难，一些地方政府实行一种做法，由乡镇政府募集社会，主要是农民，的

闲散资金，然后贷给需要小额贷款一般农户，特别是困难农户。不少媒体带歌颂倾向地报道，

许多还不只是报道，甚至是宣传，这一做法。

应该说，这一构想在理论上是不错的。但如果媒体业者注意到“魔鬼在细节中”这一西方警语，

仔细推敲一下每一环的工作细节，就会发现潜在问题很多。比如，乡镇政府得到这些钱后，挪作

它用怎么办？若不用说出现死帐，就是出现呆帐，如何还得本金和利息给集资者？管理这些资金

的乡镇干部不廉洁奉公怎么办？等等。果然，这种做法实施不到三年，结局就不可收拾了。不少

乡镇以高息许诺，募集到了农民几千万元钱后，沒有按原先设想办。只贷一部分给一般农户，而

暗中大笔贷给外地大生意人，使得相当部分必然地成了死帐。死帐积累到一定数量后，就不再有

钱及时兑现给来领款的集资者，集资者就出现恐慌而挤兑，许多乡镇干部和有关系的人暗中按高

息领了自己那部分，最后领不到钱的，只能是无权无势的一般农民，产生社会问题。

事实证明，媒体颂扬这一制度创新是太早了，太草率了。农民们说，如果不是报纸电视台说得那

么好，我们也许是不会上当的。媒体业者的正确做法应该是，在报道这一制度创新的同时，多质

疑实施细节。金融管理和监控本身是很不容易的，若容易，世界各国设那么多的大中专学校金融

专业干什么，而做这件事的大部分乡镇，连一个正规金融专业的中专生也沒有。

九、许多深层次的错误源于媒体业者缺乏相应知识



在经济运行中，常常出现一些和普通情况比较特别新鲜、领先的内容，为了在学术上便于表述、

交流，我们也把它归入“创新”和“改革”的范畴。媒体是以传播新近发生的事情为主要使命

的，当然要传播这些内容。这些内容由于比较前卫，所以常常会引起社会跟进，媒体报道时所作

的价值评价，常常会起到引导社会潮流的作用。

有个村许多农民将房子改建成二层别墅型的小楼房，对主要道路进行水泥硬化，建了沼气池，整

个村子确实显得比过去美丽、卫生多了。不少媒体对其进行大量报道，赞美该村农民，颂扬这种

做法。孤立地看，许多人以这件事是农民自愿做为前提，都认为是正确的。但若将这件事同大量

的相关因素联系起来看，许多经济专家都认为，媒体颂扬这种做法，有意无意地引导农民也这样

做是错了。

因为从经济发展的需要看，那个村的土地不太多，多数农民应该移民城市，那个村的农民一人平

均几亩地，再加上远离物资集散中心，生产、生活成本都太高，只有大部分移居城市，留下少数

人经营这些土地，才能实现农业经营的规模化、集约化，发达国家走向发达的历史无一不是如

此。这样，媒体引导广大农民在农村花巨资建别墅，显然对经济发展的必需趋势起阻碍作用。农

民建别墅后，就没有资金再到城市买房，或者纵然有资金，也舍不得丢掉辛辛苦苦建成的这些别

墅，再到城里买房。况且大多数地方的实际，农民的收入还是相当有限的。以巨资建这种别墅，

生产生活资金分配是否得当，是否是图虚荣而互相攀比，有的恐怕还是某些部门为了虚名压农

民，或违规斥资支持少部分农民这样做，等等。媒体还应该深入调查，仔细考究。

人们要能正确地创新和改革，媒体要能正确地歌颂创新和改革，是并不容易的。因为决不是创新

就是好的。“四人帮”时曾经一平二调，割资本主义尾巴，取消高考制度等，难道不是创新和改

革？历史证明其正确吗？纵观人类历史，只有那些真正建立在人类成功经验、科学知识、文明基

础上的创新和改革，常常才是正确的，而离开总结研究人类的经验教训，光凭着热情，空想出来

的创新和改革，西方将其称为“没有根子的思考”，常常是离奇古怪的同义词，这种创新和改革

的成功机率不但很低，而且常常反而对科学和文明构成反动，对社会构成伤害，有的伤害还十分

严重，比如上述文化大革命的那些创新和改革等。

所以，媒体业者要想能正确地评价创新和改革，正确地评价经济报道所涉及的经济现象，乃至正

确地评价所有其它报道的涉及对象，给社会以正确的价值导向，必须掌握尽可能多的科学知识，

了解尽可能多的人类的历史经验教训才行。
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