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王天定 石萍：论强势媒体对弱势群体的关怀

王天定 石萍

论强势媒体对弱势群体的关怀

 ——以《南方周末》三农问题报道为例[1]

王天定 石萍

 一、研究动机与目的

我国媒体经过10多年时间的市场化运作，更多的媒体经营者开始将商品市场营销策略引入媒体

的日常运作中。作为这一趋势的重要表现，就是媒体开始自觉调整受众定位，一批媒体明确宣布
以“强势受众群”作为主要目标受众，因为这些强势人群具有较强的消费能力，具有较高的商业价
值。但是，这一现象始终受到来自学界及业界一些人士的批评。认为这种定位走高的策略导致媒
体将远离弱势群体。

《南方周末》创刊初期的只一份休闲娱乐报，但该报在近20年的发展历程中不断提升办报层

次，目前已成为中国最有影响力的新闻性周报。如果分析该报的读者结构，该报无疑是一份面向

强势读者群中的报刊，据该报自己的读者调查结果显示，该报的读者群中1/3以上具有大学本科以

上文化程度（这一数据在北京等地区则达到42%），读者平均年龄为31.8岁。而且从调查结果分

析，这些读者中，49%以上都属于极具社会责任感，富有进取精神的人。正如该报在广告词中宣称

的：“我们的读者有思想；我们的读者有责任感；我们的读者占有社会资源；我们的读者影响中国
发展”[2]这个读者群最具有市场购买力，是广告商最看重的群体。

由于历史因素及产业属性的影响，农业天然属于一种弱势产业，占中国人中大多数的农民也必
然属于弱势群体，因此，对“三农”问题的关注度可以作为衡量一个媒体是否具有对弱势群体应有
关怀的指标。本文试图研究《南方周末》的对“三农”问题报道，以此来考察一份面向强势读者的
报纸是否会必然地边缘化弱势群体的利益。

二、相关文献探讨

（一）关于媒体“定位走高”问题

本文所谓的强势媒体，指定位于强势人群，并取得市场成功，在社会上具有较大影响力的媒
体。

从事媒介经营管理的专家对媒介定位走高大多持肯定态度，正如有专家指出的：“传媒通过吸

引广告来赚钱，但广告投放不是盲目的。不具备消费能力和消费冲动的读者不会受广告的影响，

也就成了报纸的无效受众。我把早期的《成都商报》、《华商报》、《楚天都市报》、《南方都
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市报》(包括济南的几份主要报纸)叫做‘泛市民’的报纸，这类报纸的读者覆盖层面巨大，连拉

地排车的、拾破烂的都能涵盖。但在骄人的发行量背后，却是大量的成本无效付出。在报纸印数

超过一定的“度”之后，卖得越多，亏得越多，又没有相应的广告回报。在不堪为负担所累的情

况下，调整读者层、控制发行量也就势在必然。

站在投资者的角度看，这个问题更加明了。凡是投资者都要算一算投入和回报之比，都希望以
较小的投入获得较大的回报，或者以同样的投入获得比别人高得多的回报。从这个意义上讲，办

一份读者层面较高的效益型的报纸是聪明的选择。”1

对于媒介这一趋势的批评多是一些学者从媒介伦理角度提出的。正如有学者尖锐指出：“社会

资本拥有者--广告商的存在，也在某种程度上成为媒体运作的指挥棒。报道什么新闻，才能引起

哪一类的人的注意，并成为吸引广告商刊登广告的契机，编辑围绕着广告转，这已经不是秘密

了。换句话说，赋闲在家的下岗工人、消费能力低下的农民，也就成了媒体的弃民。新闻不会报

道他们当中身边的新闻，不会报道有助于改善他们生计的新闻，不会报道如何帮助他们走出生活

困境的新闻，他们报道的只会是广告商喜欢的新闻，因为这部分新闻能吸引具有很强消费能力的

受众群的注意。广告商关心的是广告是否得到了视听和阅读效果，他们并不关心社会弱势群体的

生活。关心弱势群体的生活状况，不是广告商的义务。由此可见，媒体的新闻报道间接地被广告

商所控制，远离了弱势群体。”2

还有学者将媒体定位的这一变化称之为“另一种‘城市化’”：“远农民，近市民，这种文化

的“城市化”是一种可怕的“马太效应”，这样的结果，必然导致农村文化的“荒漠化”。如

今，各类文艺演出团体已深深感到“高处不胜寒”，他们开始踏上送文艺下乡的路程，而电视、

报纸本来就是一个开放的系统，为何反而要为基层的农民关上那扇门呢？媒体本身就是属于公众

的，不应当只为广告客户而存在，与最广大的人民群众‘零距离’，这是大众传媒之‘大’的第

一要义。”3

（二）关于“三农”问题

所谓“三农”问题，即我国当前的农民、农村、农业问题。学者温铁军认为提出“三农”问

题，是强调要用立体的眼光看中国的农村问题，这其中农民问题是核心。4

尽管改革开放20年来，特别是20世纪80年代初，中国农民政治地位和经济地位得到提升，但是

由于城乡二元社会结构的存在等诸多复杂的历史与现实因素制约，中国的城乡差别在新的时期不

是缩小而是加大了，特别是进入20世纪90年代以来，中国大部农村没有能够分享到城市高速度增

长的好处，曾任湖北省监利县棋盘乡党委书记的李昌平曾在给国务院领导的信中用三句话概括中
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国目前的三农问题的状况：“农民真苦、农村真难、农业真危险”，这三句话在社会上引起了广

泛共鸣。因此，占中国总人口70%的农民无疑是中国社会最大的弱势群体。

三农问题已引起了社会各界的广泛关注，人们已深切认识到如果农民问题解决不好，我们的国

家就没有希望，我们的市场经济就没有出路。“农村收入长期下降，整个社会70%人口的有效需求

不足，直接导致了城市和发达地区工厂生产的大量的初级消费品卖不出去。雪上加霜的是，它又

引发了新的恶性循环：生产厂家、流通商家和凭地租分利的城市社会，因此而收入严重下降，大

量工人下岗失业，城市低收入群体扩大，致使城市消费市场也出现了萎缩。”1更进一步讲，中国

社会的许多问题“如高犯罪率、水土流失、自然灾害、沙尘暴等，其实是农民问题的延伸。2”三

农问题的严峻形势已引起了政府的高度重视，并开始采取一系列措施以增加农民收入，扶持农业

发展，促进中国农村向现代社会的转化。

（三）媒介对社会弱势群体的报道

著名思想家罗尔斯倡导的正义原则认为，社会制度是否正义，在于它是否倾向于纯粹由于出身

（家庭出身和阶级出身）、自然禀赋、历史环境（某个时期或整个一生的处境）所造成的不幸。

社会中弱势群体的形成，大多数是因为个人无法负责的原因。特别是中国农民成为弱势群体，主

要是长期以来城乡分割的二元社会结构的存在导致的，中国农民为了中国的工业化做出了最大的

牺牲。因此，为了中国现代化大计，全社会必须高度重视三农问题，提升农民的社会地位，这应

该成为社会制度设计的一个重要出发点。

根据大众传播媒介“议程设置功能”理论，传播媒介是从事“环境再构成作业”的机构，也就

是说大众传媒具有为公众设置议事日程的功能，传媒的新闻报道和信息传达活动以赋予各种议题

不同的显著性的方式，影响着人们对周围世界的“大事”及其重要性的判断。3大众传播媒介对三

农问题客观、真实、深入的报道有助唤起全社会对三农问题的重视，增进社会各阶层对解决三农

问题的共识,促进社会救助机制的建立与完善。大众媒介重视对三农问题的报道，是媒介担当社会

责任的要求，也正是全社会关怀弱势群体的一个重要体现和组成部分。

三、主要研究方法

本文主要采用内容分析及文献研讨的方法。

笔者选取了2002年1——6月的《南方周末》为样本，通过对该报新闻类版面4有关三农问题的

稿件的数量、内容、报道方式等的统计，考察事关中国现代化的“三农问题”在这一强势媒体的

视野中是否得到足够的重视。
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四、资料分析

2002年1月——6月，《南方周末》共出版24期，其新闻性版面中刊发与三农问题有关的报道、

言论共85篇。详情见下表：

 

表一：《南方周末》“三农问题”稿件数量

新闻类版面刊发稿件总量
有关三农问题稿件

数量 所占比例 头版发表数量 进入导读栏稿件数量

910篇 85篇 9.3% 6篇 16篇

 

该报三农问题的稿件涉及的内容见下表：

 

表二：《南方周末》“三农问题”稿件内容

基层

民主

建设

农民

权益

维护

农民

负担

问题

农民

艰辛

生活

农村

义务

教育

农村

社会

治安

农业

发展

困境

农村

社会

问题

乡村

风情

民俗

农村

生态

环境

7篇 27篇 7篇 11篇 4篇 6篇 7篇 8篇 4篇 4篇

 

根据对上述所有稿件的阅读分析，并结合以上两表内容，我们认为《南方周末》三农问题报

道有如下特点：

1、“三农问题”在《南方周末》的新闻视野中占有非常重要的位置。在半年时间里，该报在

新闻类版面中共发表与“三农问题”有关的稿件85篇，占到新闻类版面稿件总量的9.3%，对于一

份以城市年青读者为主要目标受众群的综合性新闻周报来说，这一比例应该说是很高的。而且这

些稿件仅在头版发表的就占6篇，还有16篇稿件在第一版的导读栏中作了推介。在半年时间中，

《南方周末》还专门策划了有关三农问题的三个专题报道，即：“城乡中国”征文、WTO语境下的



三农问题、聚集农村义务教育。

2、《南方周末》在三农问题的报道注重用立体的眼光分析问题。正如我们前面所介绍的，三

农问题专家强调中国的问题不是所谓的农业问题，而是以农民问题为主的三农问题，农民问题是

三农问题的核心。我们对表二的数据进行分析就不难看出，《南方周末》关于“三农问题”的报

道从内容结构看与此观念完全契合。该报报道涉及到了三农问题的方方面面，但着力最多的，正

是农民问题。有关维护农民权益问题、减轻农民负担问题、表现农民艰辛生活的报道合计达45

篇，占到了稿件总数的52%。

3、《南方周末》关于三农问题的报道及言论注重权威性。《南方周末》经过多年努力，已团

结了一批专家学者成为该报重要的智囊，这其中包括党国英等著名的三农问题专家，该报记者在

有关三农问题的报道中经常采访并听取相关专家学者的意见，该报在这半年时间里刊发专家言论

12篇，这些权威性的意见无疑有助于影响文化程度较高的读者思考理解三农问题。

五、主要研究结论

经过对《南方周末》三农问题报道的分析和相关文献探讨，我们有如下研究结论:

（一）《南方周末》的实践表明，媒体定位走高与边缘化弱势群体利益之间并不存在必然关联

性。

正如我们前面已分析过的，该报无疑是一份以强势读者为目标受众群的媒体，但该报恰恰十分

重视对社会弱势群体的关注，三农问题在该报的新闻视野中占有非常重要的地位。这表明强势受

众群的新闻消费需求是多元的，特别应该指出的是，这个群体中恰恰集中一批最富有社会责任感

的人，他们以关注弱势群体为自身的使命，他们的新闻消费必然也有弱势关怀的要求。因此，我

们认为一个媒体以哪个群体为目标受众群与关注哪个群体的利益是两个不同的概念。

另外，应该指出的是，我们在评判一个媒体的行为时，我们不能把不同领域、不同层次的伦理

规范混为一谈。一个媒体在市场竞争中首要的职业道德规范，是保证报道的真实、客观、公正，

遵循相关宣传纪律和政策法规。而作为一个市场化的媒体，它必须有完全的经营自主权，它的定

位方略必须符合市场理性原则，也就是说它以哪个群体为目标受众群应该根据对市场的科学调查

研究来决定，严格来讲，以哪个群体为目标受众群这一问题与道德无关，属于非道德范围内的事

情，我们没有理由认为以社会弱势群体为受众群就是道德的，而以强势受众群为目标受众就是不

道德的。如果有媒体不以赢利为目的，愿意创办一份专门面向社会弱势群体的媒体，这当然是一

件高尚的事情，但是，如果我们要求每一个媒体都以弱势群体为目标受众群，这事实上等于混淆



了责任行为与责任外行为，将责任外行为强加于媒体了。

（二）在市场经济条件下，理性的媒体总在寻求合适的定位以实现与竞争对手的差异化，因

此，我们认为尽管现在一批媒体定位开始走高，但是，不可所有的媒体均以强势受众群为目标受

众。在市场机制的作用下，还会有大批媒体仍然还是从低端切入市场，走大范围覆盖的老路子。

因此，那种认为必然媒体定位走向必然导致农村文化的“荒漠化”的论断是把问题本身看得过于

严重了。

（三）培育一批强势媒体恰恰是有助于实现媒体关怀社会弱势群体的目标。美国研究“议程设

置”理论的学者在研究中发现，各新闻机构之间在媒介议程中是相互影响的，尤其一些主要的

或“精英”性新闻机构，例如《纽约时报》与《华盛顿邮报》等，在新闻议程的设置中发挥着比

较大的影响[3]。因此，像《南方周末》这样的报纸，无疑属于我国现阶段的精英媒体，它对社会

弱势群体的关注无疑会影响到其他媒体，引导更多的媒体关注这一问题，进而形成媒介议程，最

终形成受众议程。

                          （作者为兰州大学新闻与传播学系副教授，730020）

[1] 本文为王天定主持的教育部十五社科规划基金项目研究成果
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